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Resumo do Projeto:

A WELLGIVEN, LDA, foi constituida em 2008 e com a sede em Mangualde, distrito de Viseu,
dedica-se a concecdo, confecdo e comercializacdo de pegas de vestuario masculino (homem e
crianga), nomeadamente fatos, casacos desportivos, e calcas.

Atualmente, a empresa tem clientes de 5 mercados externos, nomeadamente Alemanha, Suica,
Espanha, Franca e Tunisia. Apos realizacdo do projeto, espera vir a conquistar 4 novos mercados,
nomeadamente Reino Unido, Paises Baixos, Suécia e Estados Unidos.

A nivel interno, a empresa definiu como objetivos estratégicos promover e consolidar uma
estratégia de internacionalizacdo, apostar na diferenciacdo e diversificacdo dos produtos,
introduzir métodos de trabalho mais eficientes e entrar em novos mercados externos, diminuindo
a dependéncia do mercado nacional. Assim sendo, de forma a alcancar os objetivos previamente
definidos, bem como por em pratica a abordagem visada ao nivel da internacionalizacdo, a
empresa visa executar acdes enquadraveis nas seguintes tipologias da operacao:

- Conhecimento dos mercados externos: Participacdo nas feiras internacionais para

apresentacdo da WELLGIVEN e dos seus produtos, com o objetivo de difundir a qualidade

e sustentabilidade destes;

- Prospecdo e presenca em mercados internacionais: Realizacdo de viagens de prospecao

e servicos de consultoria especializada;

- Presenca na web, através da economia digital: Aposta na presenca web da smarcas

HERO e BRUNITEX, inscricdo em e-marketplace eletrénicos, display advertising e

estratégias de marketing digital;

- Desenvolvimento e promocdo internacional de marcas: de modo aumentar a

notoriedade da empresa nos mercados externos;

- Marketing internacional: Realizacdo de campanhas publicitarias destinadas ao aumento

da notoriedade ida WELLGIVEN, direcionadas para os mercados alvo;

- Introducdo de novo método de organizacdo nas praticas comerciais ou nas relacdes

externas: pela contratacdo de técnicos altamente qualificados com competéncias no

ambito da transformacdo digital e-commerce.



